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 13 พฤษภาคม พ.ศ. 2558 

 
ผลประกอบการท่ีแข็งแกรงในไตรมาสแรก 
 

เฮงเค็ลเผยผลประกอบการเริ่มตนป 2558 ไดอยางดีเยี่ยม 
 
• ยอดขาย: +12.7 เปอรเซ็นต มูลคา 4,430 ลานยูโร (ยอดขาย +3.6 เปอรเซ็นต) 
• กําไรจากการดําเนินงาน* +14.1 เปอรเซ็นต มูลคา 707 ลานยูโร 
• กําไรกอนหักดอกเบี้ยและภาษี* +0.2 เปอรเซ็นตเปน16.0 เปอรเซ็นต 
• กําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธิ ์(EPS) +13.5 เปอรเซ็นตเปน1.18 ยูโร 
• ยอดขายเติบโตอยางแข็งแกรงในตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม รายไดยอดขาย +7.7 เปอรเซ็นต 
 
ก รุ ง เ ท พ ฯ  – “ ท า ม ก ล า ง ส ภ า พ ต ล า ด ที่ ท า ท า ย 
เฮงเค็ลยังมีผลประกอบการที่แข็งแกรงในไตรมาสแรกของปนี้และเริ่มตนป พ.ศ. 2558 
ไ ด อ ย า ง ดี เ ยี่ ย ม  เ ป น อี ก ค รั้ ง ที่ เ ร า ส า ม า ร ถ เ พิ่ ม ทั้ ง ย อ ด ข า ย แ ล ะ ร า ย ไ ด 
เราสามารถทาํยอดขายประจาํไตรมาสไดสงูสุดเปนประวตักิารณซึง่ไดแรงขบัเคลือ่นจากการเติบ
โ ต ที่ ดี ข อ ง ย อ ด ข า ย 
ผลกระทบจากการเขาครอบครองกิจการเมื่อปที่แลวและการแข็งคาของสกุลเงินดอลลารสหรัฐฯ 
ทุ ก ก ลุ ม ธุ ร กิ จ มี ส ว น สํ า คั ญ ใ น ก า ร ส ร า ง ค ว า ม สํ า เ ร็ จ ป ร ะ จํ า ไ ต ร ม า ส นี้ 
เรายงัสามารถสรางผลประกอบการทีแ่ขง็แกรงมากในตลาดเศรษฐกจิเกิดใหมของเราไดอีกครั้ง” 
มร. คาสเปอร รอรสเต็ด ประธานกรรมการบริหารของเฮงเค็ลกลาว 
 
ม ร .  ร อ ร ส เ ต็ ด  ยั ง ก ล า ว ถึ ง ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น ใ น ป  พ . ศ .  2558 นี้ ว า 
“เ ฮ ง เ ค็ ล ค า ด ก า ร ณ ว า เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ยั ง ค ง อ ยู ใ น ส ภ า ว ะ ย า ก ลํ า บ า ก 
เ นื่ อ ง จ า ก ค ว า ม ขั ด แ ย ง ร ะ ห ว า ง รั ส เ ซี ย แ ล ะ ยู เ ค ร น 
เ ร า ค า ด ว า เ ศ ร ษ ฐ กิ จ ข อ ง ยุ โ ร ป ต ะ วั น อ อ ก จ ะ ช ะ ล อ ตั ว ใ น ป นี้  
ค ว า ม ค ล อ ง ตั ว แ ล ะ ค ว า ม ยื ด ห ยุ น จ ะ ยั ง ค ง เ ป น ป จ จั ย สํ า คั ญ สู ค ว า ม สํ า เ ร็ จ 
เราจะเดินหนาสรางความเรียบงายและเรงกระบวนการดานโครงสรางของเราตอไป” 
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*ป รั บ ป รุ ง สํ า ห รั บ ร า ย ไ ด ท่ี เ กิ ด ขึ้ น แ บ บ ค ร้ั ง เ ดี ย ว  ค า ใ ช จ า ย แ บ บ ค ร้ั ง เ ดี ย ว 
และคาใชจายในการปรับโครงสราง 
ยืนยันการประเมินธุรกิจในป 2558 
 
มร. รอรสเต็ดยืนยันการประเมินธุรกิจในปนี้ “เราคาดวาการเติบโตของยอดขายจะอยูที่             
3 – 5 เปอรเซ็นตในป 2558 เราคาดการณวาอัตราผลตอบแทนตอยอดขายจะเพิ่มขึ้นราว       
1 6  เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
และเรายงัหวงัดวยวาจะไดเหน็อตัราการเตบิโตของกาํไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธิ์หลังการปรับปรุงเพิ่
มขึ้นประมาณ 10 เปอรเซ็นต” 
 
ผลประกอบการและรายไดในไตรมาสแรกป 2558 
 
ยอดข ายของเฮง เค็ลในไตรมาสแรกของป  2558 เ พ่ิมขึ้ นอย างมากที่  12.7 
เปอรเซ็นตซ่ึงเปนยอดขายประจําไตรมาสที่สูงสุดเปนประวัติการณดวยมูลคา 4,430 ลานยูโร 
หลังการปรับปรุงผลกระทบของอัตราแลกเปลี่ยน 5.8 เปอรเซ็นต ยอดขายเพ่ิมขึ้นถึง 6.9 
เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
อัตราการเติบโตยอดขายหลังปรับปรุงผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศและกา
รเขาซ้ือกิจการ ถอนการลงทุน เพ่ิมขึ้น 3.6 เปอรเซ็นต 
 
กลุมผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือน มีการเติบโตของยอดขายที่แข็งแกรง          
5.2 เปอรเซ็นต ยอดขายของกลุมธุรกิจเพื่อความงามเติบโต 2.1 เปอรเซ็นต 
ขณะที่กลุมธุรกิจเทคโนโลยีกาวมียอดขายเติบโตสูงถึง3.3 เปอรเซ็นต  
 
ห ลั ง พิ จ า ร ณ า ร า ย ไ ด ที่ เ กิ ด ขึ้ น แ บ บ ค ร้ั ง เ ดี ย ว  ค า ใ ช จ า ย แ บ บ ค ร้ั ง เ ดี ย ว 
และคาใชจายในการปรับโครงสรางพบวากาํไรจากการดาํเนนิงานหลงัการปรบัปรงุเพ่ิมขึ้น 14.1 
เปอรเซ็นต จาก          619 ลานยูโรเปน 707 ลานยูโร ผลกําไรจากการดําเนินงาน (EBIT) 
ขยายตัว 6.5 เปอรเซ็นต จาก 608 ลานยูโรเปน 648 ลานยูโร  
 
ผลตอบแทนตอยอดขายหลังปรับปรุง  (กําไรกอนหักดอกเบี้ยและภาษี )  เ พ่ิมขึ้น 0.2 
เปอรเซ็นตเปน 16.0 เปอรเซ็นต สวนผลตอบแทนตอยอดขายอยูที่ 14.6 เปอรเซ็นต 
ซ่ึงเพ่ิมขึ้นจาก 15.5 เปอรเซ็นตในไตรมาสเดียวกันของปกอนหนา 
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ผลประกอบการของเฮงเค็ลปรับตัวเ พ่ิมขึ้น  6 ลานยูโรเปน -9 ลานยูโร 
อันเน่ืองมาจากสถานะของดอกเบี้ยสุทธิที่ดีขึ้นและผลของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ 
โดยดอกเบี้ ย สุท ธิ ท่ีป รับปรุงดีขึ้นสวนหน่ึงมาจากการชําระตราสารหน้ีไมดอยสิท ธิ 
และอายุคงเหลือของดอกเบี้ยคงที่ในเดือนมีนาคม 2557 อัตราภาษีอยูที่ 24.6 เปอรเซ็นต 
เทียบกับเม่ือปกอนหนาซ่ึงอยูที่ 23.1 เปอรเซ็นต 
 
ร า ย ไ ด สุ ท ธิ ห ลั ง ก า ร ป รั บ ป รุ ง สํ า ห รั บ ไ ต ร ม า ส แ ร ก ที่ ผ า น ม า 
หลังการหักดอกเบี้ยที่ควบคุมไมไดเพ่ิมขึ้น 12.8 เปอรเซ็นต จาก 452 ลานยูโรเปน 510 ลานยูโร 
รายไดสุทธิของไตรมาสแรกเพ่ิมขึ้น 5.7 เปอรเซ็นต จาก 456 ลานยูโรเปน 482 ลานยูโร 
เม่ือหักดอกเบี้ยที่ควบคุมไมได     12 ลานยูโรแลว รายไดสุทธิเพ่ิมขึ้นเปน 470 (ปกอนหนา 449 
ลานยูโร)  
 
สวนกําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธิ์ (EPS) หลังการปรับปรุงเพ่ิมขึ้น 13.5 เปอรเซ็นต จาก 1.04 ยูโร 
เปน 1.18 ยูโร ขณะที่การรายงานกําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธ์ิเพ่ิมขึ้นจาก 1.04 ยูโรเปน 1.09 ยูโร  
 
อัตราสวนเงินทุนหมุนเวียนสุทธิตอยอดขายเพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับปที่แลว 1.4 เปอรเซ็นตเปน    
6.2 เปอร เ ซ็นต  การเ พ่ิมขึ้นดังกลาวเกิดจากการครอบครองกิจการในป  2557 
และผลกระทบจากอัตราแลกเปลี่ยน  
 
สถานะทางการเงินสุทธิของเฮงเค็ลในวันที่ 31 เดือนมีนาคม 2558 อยูที่ 10 ลานยูโร 
ขณะที่สถานะการเงินสุทธิเม่ือวันที่ 31 ธันวาคม 2557 อยูที่ -153 ลานยูโร  
 
ผลประกอบการของกลุมธุรกิจในไตรมาสแรกของป 2558 
 
ก ลุ ม ธุ ร กิ จ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ซั ก ล า ง แ ล ะ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ ใ น ค รั ว เ รื อ น 
เติบโตอยางมีผลกําไรในไตรมาสแรกของป 2558 ยอดขายมีการเติบโต 5.2 เปอรเซ็นต 
ซ่ึงดีกวาการเติบโตของหลายตลาดที่ เกี่ยวของ ทําใหเฮงเค็ลมีสวนแบงการตลาดมากขึ้น 
ยอดขายเพ่ิมขึ้นในระดับเลขสองหลักอยูที่    13.2 เปอรเซ็นตเปน 1,298 ลานยูโร 
(ไตรมาสแรกของปที่แลวอยูที่ 1,147 ลานยูโร)  
 
ก า ร เ ติบ โ ตอั นแข็ ง แก ร ง ข อ ง ย อ ด ข า ย ส ว นใ หญ ม า จ า ก ตล า ด เ ศรษ ฐกิ จ เกิ ด ใ ห ม 
ภู มิ ภ า ค แ อ ฟ ริ ก า /ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง มี ก า ร เ ติ บ โ ต ด ว ย เ ล ข ส อ ง ห ลั ก 
ยุโรปตะวันออกมีการขยายตัวที่ ม่ันคง ขณะที่ลาตินอเมริกามีผลประกอบการที่แข็งแกรง 
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ยอดขายในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวเติบโตในแดนบวกซ่ึงมาจากผลประกอบการที่ดีในยุโรปตะวันต
ก โดยเฉพาะในเยอรมนี ยอดขายในอเมริกาเหนือยังคงเทียบเทากับไตรมาสแรกของป 2557   
 
กําไรจากการดาํเนนิงานทีป่รบัปรุงแลวของกลุมธุรกิจผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือ
นเ พ่ิมขึ้นจากปกอนหนาราว  16.7 เปอร เ ซ็นต เปน  222 ลานยูโร 
ขณะที่ผลตอบแทนตอยอดขายที่ปรับปรุงแลวอยูที่  17.1 เปอรเซ็นตเม่ือเทียบกับ 16.6 
เปอรเซ็นตในไตรมาสแรกของป 2557 กําไรจากการดําเนินงานอยูที่ 192 ลานยูโร 
เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปกอนหนาซ่ึงอยูที่ 196 ลานยูโร 
กลุมธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อความงาม มีการเติบโตอยางมีผลกําไรเชนกันในไตรมาสแรกของป 
2558 ยอดขายเพ่ิมขึ้น 2.1 เปอรเซ็นต ซ่ึงเติบโตมากกวาหลายตลาดที่เกี่ยวของ 
จึงทําใหไดสวนแบงการตลาดเพ่ิมขึ้น ยอดขายมีการเติบโต 9.9 เปอรเซ็นตเปน 940 ลาน ยูโร 
(ไตรมาสแรกของปกอนหนาอยูที ่856 ลานยูโร) 
 
กลุมผลิตภัณฑเพ่ือความงามยังคงประสบความสําเร็จในตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมอยางตอเน่ืองโด
ย มี ย อ ด ข า ย ที่ เ ติ บ โ ต แ ข็ ง แ ก ร ง  ภู มิ ภ า ค เ อ เ ชี ย  ( ไ ม ร ว ม ญี่ ปุ น ) 
แ อ ฟ ริ ก า /ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง แ ล ะ ล า ติ น เ ม ริ ก า มี ก า ร เ ติ บ โ ต ด ว ย เ ล ข ส อ ง ห ลั ก 
ข ณ ะ ที่ ยุ โ ร ป ต ะ วั น อ อ ก ยั ง ค ง มี พั ฒ น า ก า ร ที่ ม่ั น ค ง 
สถานการณในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวยังคงเผชิญกับความยากลําบาก ทําใหยอดขายตํ่ากวา    
ไตรมาสแรกของป  2557 ขณะที่ ก าร เ ติบโตในอ เม ริกา เหนือยั งแข็ งแกร ง 
ย อ ด ข า ย ใ น ต ล า ด เ ศ ร ษ ฐ กิ จ อิ่ ม ตั ว ใ น ภู มิ ภ า ค เ อ เ ชี ย -
แปซิฟกตํ่ากวาไตรมาสเดียวกันของปกอนหนา 
 
กํ า ไ ร จ า ก ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น ที่ ป รั บ ป รุ ง แ ล ว ข อ ง ธุ ร กิ จ เ พ่ื อ ค ว า ม ง า ม เ พ่ิ ม ขึ้ น  11.4 
เปอรเซ็นตเม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปที่แลวแตะระดับ 150 ลานยูโรเปนคร้ังแรก 
ผลตอบแทนตอยอดขายหลังปรับปรุงแลวเพ่ิมขึ้น 0.2 เปอรเซ็นตเปน 15.9 เปอรเซ็นต 
กําไรจากการดําเนินงานเพ่ิมขึ้น 17.0 เปอรเซ็นตเปน 133 ลานยูโร  
 
กลุมธุรกิจเทคโนโลยีกาว มีการเติบโตอยางแข็งแกรง 3.3 เปอรเซ็นต ในไตรมาสแรก 
ยอดขายเพ่ิมขึ้น 14.1 เปอรเซ็นต มูลคา 2,160 ลานยูโร (เทียบกับไตรมาสเดียวกันของปที่แลว 
1,893 ลานยูโร) 
 
ต ล า ด เ ศ ร ษ ฐ กิ จ เ กิ ด ใ ห ม มี ย อ ด ข า ย เ ติ บ โ ต อ ย า ง แ ข็ ง แ ก ร ง 
โดยแอฟริกา/ตะวันออกกลางมีอัตราขยายตัวถึงสองหลัก ภูมิภาคเอเชีย (ไมรวมญี่ปุน) 
มีก า ร เ ติบโ ตที่ ม่ั นคง  ธุ ร กิ จ ในยุ โรป ตะวั นอ อ ก มี ผ ลป ระกอ บ กา รที่ ดี เ ยี่ ย ม เช นกั น 



 

เฮงเค็ล เอจี แอนด โค เคจีเอเอ                        หนา 5/7 

ถึ ง แ ม จ ะ มี ส ถ า น ก า ร ณ ก า ร เ มื อ ง ใ น บ า ง ส ว น ข อ ง ภู มิ ภ า ค 
ด า น ล า ติ น อ เ ม ริ ก า เ ติ บ โ ต อ ย า ง แ ข็ ง แ ก ร ง เ ช น กั น 
ยอดขายรวมในตลาดเศรษฐกิจอิ่มตัวอยูในแดนบวก อเมริกาเหนือมีอัตราการเติบโตที่ม่ันคง 
ข ณ ะ ท่ี ธุ ร กิ จ ใ น ต ล า ด เ ศ ร ษ ฐ กิ จ อิ่ ม ตั ว ข อ ง ภู มิ ภ า ค เ อ เ ชี ย -
แปซิฟกถือวานาพอใจเม่ือเทียบกับไตรมาสแรกของปที่แลว ยอดขายในยุโรปตะวันตกยังคงที่ 
 
กําไรจากการดําเนินงานหลังการปรับปรุงของธุรกิจเทคโนโลยีกาวเพ่ิมขึ้นเปนตัวเลขสองหลัก 
10.6 เปอรเซ็นต มีมูลคา 353 ลานยูโร สวนผลตอบแทนตอยอดขายหลังการปรับปรุงอยูที่     
16.4 เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
ซ่ึงตํ่ากวายอดขายของไตรมาสเดียวกันในปที่แลวเน่ืองจากไดรับผลกระทบจากการออนคาของ
อั ต ร า แ ล ก เ ป ลี่ ย น ที่ มี ค ว า ม สํ า คั ญ แ ล ะ ก า ร ล ง ทุ น ใ น แ บ ร น ด แ ล ะ น วั ต ก ร ร ม 
สวนกําไรจากการดําเนินงานเพ่ิมขึ้น 4.2 เปอรเซ็นตเปน 345 ลานยูโร  
ผลประกอบการระดับภูมิภาคในไตรมาสแรกของป 2558 
 
ยอดขายของเฮงเค็ลในยุโรปตะวันตกเพ่ิมขึ้น 5.6 เปอรเซ็นตเปน 1,531 ลานยูโร 
ก า ร เ ติ บ โ ต ข อ ง ย อ ด ข า ย พุ ง สู ง ใ น ร ะ ดั บ เ ดี ย ว กั บ ไ ต ร ม า ส แ ร ก ข อ ง ป ที่ แ ล ว 
ย อ ด ข า ย ใ น ยุ โ ร ป ต ะ วั น อ อ ก อ ยู ที่  625 ล า น ยู โ ร เ ที ย บ กั บ  670 
ลานยูโรในไตรมาสเดียวกันของปกอนหนา การเติบโตของยอดขายเพ่ิมขึ้นอยางแข็งแกรง 6.7 
เปอรเซ็นต รัสเซียเปนพลังขับเคลื่อนหลักดวยการเติบโตของยอดขายถึงสองหลัก 
ยอดขายในแอฟริกา/ตะวันออกกลางเพ่ิมขึ้นจาก 277 ลานยูโรเปน 350 ลานยูโร 
ถึ ง แ ม ส ถ า น ก า ร ณ ก า ร เ มื อ ง จ ะ ส ง ผ ล ต อ ก า ร พั ฒ น า ธุ ร กิ จ 
แตยอดขายยังคงเติบโตดวยเลขสองหลักที่ 12.3 เปอรเซ็นต ในไตรมาสแรกของป 2558 
ทุกหนวยธุรกิจเติบโตถึงสองหลักในภูมิภาคน้ี  
 
ยอดขายในอเมริกา เหนือ เ พ่ิมขึ้นจาก 670 ลานยูโรเปน 885 ลานยูโร 
ยอดขายเติบโตอยางม่ันคงถึง 2.4 เปอรเซ็นต ลาตินอเมริกามียอดขายโต 13.7 เปอรเซ็นตเปน 
274 ล า น ยู โ ร  ย อ ด ข า ย เ พ่ิ ม ขึ้ น  5.3 เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
การขยายตัวที่แข็งแกรงสวนใหญมาจากผลประกอบการในเม็กซิโก ยอดขายในภูมิภาคเอเชีย-
แปซิฟกเพ่ิมขึ้นจาก 588 ลานยูโรเปน 732 ลานยูโร ยอดขายเพ่ิมขึ้น 5.9 เปอรเซ็นต 
ผ ล ป ร ะ ก อ บ ก า ร ท่ี ม่ั น ค ง ม า จ า ก ก า ร เ ติ บ โ ต ที่ แ ข็ ง แ ก ร ง อ ย า ง ม า ก ใ น จี น 
สวนในอินเดียและอินโดนีเซียมียอดขายเติบโตดวยตัวเลขสองหลักเชนกัน 
 
ใ น ต ล า ด เ ศ ร ษ ฐ กิ จ เ กิ ด ใ ห ม ข อ ง ยุ โ ร ป ต ะ วั น อ อ ก  แ อ ฟ ริ ก า /ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง 
ลาตินอเมริกาและเอเชีย (ไมรวมญี่ปุน) ยอดขายเพ่ิมขึ้น 12.0 เปอรเซ็นตเปน 1,870 ลานยูโร 
ย อ ด ข า ย เ พ่ิ ม ขึ้ น อ ย า ง ม า ก อี ก ค ร้ั ง ที่  7.7 เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
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ทั้งสามกลุมธุรกิจชวยขับเคลื่อนการเติบโตดังกลาว โดยเม่ือเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปที่แลว 
สวนแบงยอดขายจากตลาดเศรษฐกิจเกิดใหมยังคงที่      42 เปอรเซ็นต สวนในตลาดอิ่มตัว 
ยอดขายเพ่ิมขึ้น 0.6 เปอรเซ็นตและมีมูลคาถึง 2,528 ลาน    ยูโร 
 
การประเมินภาพรวมธุรกิจของกลุมเฮงเค็ลในป 2558 
 
เฮงเค็ลยังคงคาดการณการเติบโตของยอดขายที่  3 – 5 เปอร เซ็นตในป  2558 
เ ฮ ง เ ค็ ล ค า ด ว า ก ลุ ม ธุ ร กิ จ เ ท ค โ น โ ล ยี ก า ว 
และกลุมธุรกิจผลิตภัณฑซักลางและผลิตภัณฑในครัวเรือนจะเติบโตอยูในระดับดังกลาว 
ข ณ ะ ท่ี ก ลุ ม ธุ ร กิ จ เ พ่ื อ ค ว า ม ง า ม จ ะ มี ก า ร เ ติ บ โ ต ป ร ะ ม า ณ  2 เ ป อ ร เ ซ็ น ต 
เฮงเค็ลคาดหมายถึงการพัฒนาอยางม่ันคงของสัดสวนยอดขายจากตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม 
โดยเม่ือเทียบกับป 2557 แลว เฮงเค็ลประเมินผลตอบแทนตอยอดขายหลังปรับปรุง (EBIT) 
จะเพ่ิมขึ้นราว 16 เปอรเซ็นต และกําไรสุทธิตอหุนบุริมสิทธ์ิหลังการปรับปรุงจะเพ่ิมขึ้นราว 10 
เปอรเซ็นต  
 
เอกสารนี้มีขอความคาดการณอนาคต ซึ่งยึดตามการประมาณการและขอสันนิษฐานในปจจุบันจากฝายบริหารประจําองคกรของบริษัท เฮงเค็ล 
เอจี แอนด โค เคจีเอเอ ขอความคาดการณอนาคตเหลานี้มีลักษณะพิเศษเนื่องจากการใชคําตางๆ เชน คาดวา มีเปาหมายที่จะ วางแผน ทํานาย 
สั น นิ ษ ฐ า น  เ ช่ื อ ว า  ป ร ะ ม า ณ ก า ร  ค า ด ก า ร ณ  พ ย า ก ร ณ  แ ล ะ คํ า ใ น ลั ก ษ ณ ะ ค ล า ย ค ลึ ง กั น 
โด ย ไ ม มี เ จ ต น า ใ ชคํ า ก ล า ว เ หล า นี้ เพื่ อ ส ร า ง ค วา ม เ ข า ใ จ ว า มี ก าร รั บ ปร ะ กั นว า       ค ว า มค า ด หวั ง ดั ง ก ล า วจ ะ เ ปน จ ริ ง 
ผ ล ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น แ ล ะ ผ ล ลั พ ธ ที่ เ กิ ด ข้ึ น จ ริ ง ใ น อ น า ค ต ข อ ง บ ริ ษั ท  เ ฮ ง เ ค็ ล  เ อ จี  แ อ น ด  โ ค    เ ค จี เ อ เ อ 
เกิดจากความเส่ียงและความไมแนนอนหลายปจจัย และอาจแตกตางจากขอความคาดการณอนาคตขางตนไดปจจัยตางๆเหลานี ้
หลายปจจัยอยูนอกเหนือการควบคุมของเฮงเค็ลและไมสามารถคาดการณไดอยางถูกตองลวงหนา เชน สภาวะเศรษฐกิจในอนาคต 
ก า ร ก ร ะ ทํ า ข อ ง คู แ ข ง  แ ล ะ ป จ จั ย อื่ น ๆ ที่ เ กี่ ย ว ข อ ง กั บ ส ภ า พ ต ล า ด 
ทั้งนี้บริษัทไมไดวางแผนหรือรับที่จะปรับปรุงขอความคาดการณอนาคตใหเปนขอมูลลาสุด 
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